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ROZDZIAL 1: DEFINICIE

§1

Ilekro¢ w niniejszym regulaminie wystepuja ponizsze okreslenia i definicje nalezy je rozumie¢ w nastepujacy

sposob:

1.

10.

Wydawca — Polska Grupa Goérnicza sp. z 0.0. z siedzibg w Katowicach (40-039) ul. Powstancéw 30
zarejestrowana W rejestrze przedsiebiorcow prowadzonym przez Sad Rejonowy Katowice-Wschod
w Katowicach Wydziat VIII Gospodarczy pod numerem KRS 0000544386 NIP: 634-283-47-28
REGON: 360615984, zwana rowniez Zleceniobiorcg lub Ustugodawca.

Magazyn - miesiecznik wydawany przez Polska Grupe Gorniczg sp. z 0.0. pod tytutem ,PGG magazyn”
Portal - nalezaca do Wydawcy strona internetowa: www.pgg.pl

Zleceniodawca kazda osoba fizyczna prowadzaca dziatalno$¢ gospodarczg, osoba prawna a takze
jednostka organizacyjna nie bedaca osobg prawng, zlecajgca Wydawcy publikacje (emisje)
reklam, zwany réwniez Ogtoszeniodawcag lub Zamawiajgcym. Zleceniodawcag jest réwniez

agencja lub inny posrednik reklamowy dziatajgcy w imieniu wlasnym i na rzecz swoich klientow.

Reklama — kazdy, odpfatnie publikowany w Magazynie, przekaz, ogtoszenie, majacy na celu promocje
sprzedazy albo innych form korzystania z towardw lub ustug, popieranie okreslonych spraw albo
osiggniecie innego efektu pozadanego przez Zleceniodawce. Przez Reklame rozumie sie réwniez
zafgczniki do Magazynu takie jak ulotki, broszury katalogi lub probki produktu, wrzucone, wszyte,
wklejone lub w inny sposdb kolportowane wraz z Magazynem.

Oferta — oswiadczenie Zleceniodawcy skierowane do Wydawcy, stanowigce propozycje publikacji
Reklamy. Oferte sktada sie na formularzu, po otrzymaniu od Wydawcy informacji o mozliwosci publikacji
Reklamy. Skierowanie Oferty do wydawcy nie powoduje zawarcia umowy, umowa moze zosta¢ zawarta
wylacznie po akceptacji Oferty przez Wydawce.

Modyfikacja Reklamy — zmiana tresci Reklamy, terminu publikacji, lub czasu trwania Emisji, o ile

zmiana taka jest mozliwa po stronie Wydawcy i nie powoduje zmniejszenia wartosci Umowy.
Emisja — czas zamieszczenia reklamy liczony w miesigcach.

Cennik - informacja o cenie poszczegdlnych rodzajow Reklam oferowanych przez Wydawce
w Magazynie albo Portalu, a takze informacja o zasadach kalkulacji wartosci zamieszczanych Reklam.

Cennik stanowi zatgcznik nr 1 do regulaminu

Insert- Reklama w formie wkiadki, broszury katalogu lub prébki produktu, wrzucona, wszyta, wklejona
lub winny sposdb kolportowana wraz z Gazetg Firmowg Polskiej Grupy Gorniczej sp. z o o ,PGG

magazyn”.



ROZDZIAL 2: POSTANOWIENIA OGOLNE

§2

Regulamin okresla zasady na jakich Wydawca $wiadczy na rzecz Zleceniodawcy ustuge polegajaca na Emisji
Reklamy w Magazynie.

§3

Publikacja Reklamy w Magazynie wigze sie z jednoczesng publikacjg Reklamy w ramach elektronicznej wersji
Magazynu, dostepnej na Portalu.

§4

Oferty na realizacje Reklamy mogg byC sktadane wylgcznie przez osoby petnoletnie posiadajgce petng
zdolno$¢ do czynnosci prawnych.

85

1. Wydawca i Redaktor Naczelny Magazynu lub inny redaktor lub pracownik Wydawcy nie ponoszg

odpowiedzialnosci za tre$¢ zamieszczanych Reklam.

2. W wypadku gdy w wyniku publikacji Reklamy Wydawca ponidst jakiekolwiek koszty z tytutu roszczen
0sbb, ktorych prawa (w szczegdlnosci takie jak dobra osobiste, prawa autorskie, prawa pokrewne, prawa
wiasnosci  przemystowej) zostaty naruszone w rezultacie publikacji Reklamy, Zleceniodawca jest
zobowigzany pokry¢ te koszty w catosci fgcznie z kosztami postepowan sgdowych i poza sgdowych,
kosztami zastepstwa procesowego i innymi wydatkami poniesionymi przez Wydawce w zwigzku
Z roszczeniami 0sOb trzecich. Powyzsze zasady odpowiedzialnosci Zleceniodawcy dotyczg takze
przypadkéw, w ktdrych strong postepowania zwigzanego z trescig lub forma Reklamy bedzie redaktor
naczelny, inny redaktor lub inna osoba odpowiedzialna za publikacje Reklamy.

§6

1. Zleceniodawca wraz z ztozeniem Oferty publikacji reklamy oswiadcza ze, jest wytacznie odpowiedzialny
za ewentualne naruszenie praw osob trzecich, a takze ze przystugujg mu prawa do postugiwania sie
uzytymi w Reklamie, utworami, wizerunkami, znakami towarowymi, lub innymi elementami ktdre mogq
by¢ przedmiotem ochrony prawnej. Ponadto Zleceniodawca o$wiadcza ze Reklama nie jest sprzeczna
z prawem lub zasadami wspotzycia spotecznego.

2. Zamawiajacy wraz z zilozeniem Oferty publikacji reklamy udziela Wydawcy nieodptatnej licencji
niewylagcznej z prawem do udzielania dalszych licencji na korzystanie z Reklamy poprzez jej
utrwalenie, zwielokrotnianie technika, cyfrowa, fotograficzng lub inng technika
reprodukcji, wprowadzenie do pamieci komputera, publiczne udostepnienie w tym w sieciach
komputerowych i informatycznych a takze w taki sposdb aby kazdy miat do niej dostep w wybranym

przez siebie miejscu i czasie, wprowadzanie do obrotu.
§7

1. Wydawca jest uprawniony do odmowy przyjecia lub odmowy publikacji albo tez wstrzymania publikacji
Reklamy, bez podania przyczyny, w szczegdlnosci gdy:



a. tres¢ lub forma Reklamy jest niezgodna z prawem, zasadami wspotzycia spotecznego lub linig
programowg Magazynu,

b. osoba trzecia lub wiasciwy organ lub instytucja powotana do czuwania nad przestrzeganiem
zasad etyki medidw lub etyki reklamy wniosta zastrzezenia do tresci Reklamy,

c. publikacja jest niemozliwa z uwagi na wystapienie tzw. sity wyzszej,
d. Zleceniodawca nie dokonat zaptaty w terminie ustalonym w Zleceniu,
e. Zleceniodawca prowadzi dziatalno$¢ konkurencyjng do dziatalnosci Wydawcy,

f. Reklama dotyczy produktéw podmiotéw prowadzacych dziatalnos¢ konkurencyjng do
dziatalnosci Wydawcy,

g. Reklama godzi w jakikolwiek interes Wydawcy,
h. Reklama stanowi oferte pracy skierowang do pracownikéw zatrudnionych przez Wydawce,
i. Tres¢ reklamy jest wieloznaczna, niejasna lub wprowadzajgca w biad,

j. Reklama dotyczy napojéw alkoholowych, piwa, wyrobow tytoniowych, gier losowych i zaktadow

wzajemnych.

§8

1. Przestanie Oferty na zamieszczenie reklamy w Magazynie jest rownoznaczne ze zgoda na publikowanie
zawartych w niej danych.

2. Zleceniodawca zamieszczajgc swoje dane wyraza zgode na: zbieranie, utrwalanie,
przechowywanie, udostepnienie, opracowywanie swoich udostepnionych danych osobowych przez
Zleceniobiorce dla celéw niezbednych do realizacji zlecenia.
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Ilekro¢ w rozumieniu Regulaminu istotne jest dochowanie terminu, o zachowaniu terminu decyduje data
wplywu pisma do wydawcy lub data zaksiegowania wpfaty na jego rachunku bankowym. W przypadku
oswiadczen Wydawcy, termin uznanej sie za zachowany jezeli pismo zawierajgce o$wiadczenie zostato

nadane najpdzniej w ostatnim dniu terminu.

ROZDZIAL 3: TRYB I FORMA ZAWARCIA UMOWY
§10

1. Publikacja Reklam w Magazynie dokonywana jest na podstawie pisemnej Oferty przestanej na adres
Wydawcy. Wraz z ofertg Zleceniodawca zobowigzany jest przesta¢ tres¢ reklamy w formie gotowej do

druku zgodnej z warunkami technicznymi wydawcy.

2. Zleceniodawca wraz z przesytang oferta zobowigzany jest wykaza¢ swoje umocowanie do
reprezentowania podmiotu w imieniu ktérego wystepuje. Wykazanie umocowania moze nastapi¢ przez
przedstawienie petnomocnictwa, wypisu z odpowiedniego rejestru lub innego dokumentu wskazujgcego
na ten fakt.



Wydawca ma prawo zgdac od Zleceniodawcy dodatkowych dokumentéw wskazanych przez Wydawce
w szczegolnosci  dowodu  tozsamosci  Zleceniodawcy, petnomocnictwa do  reprezentowania
przedsiebiorcy, osoby prawnej lub jednostki organizacyjnej nie posiadajgcej osobowosci
prawnej, a takze koncesji lub zezwolenia na prowadzenie okreSlonej dziafalnosci. Niedostarczenie

dokumentdéw Zzadanych przez Wydawce, uprawnia go do odmowy publikacji Reklamy.
811

Zamawiajgcy sktada Oferte na formularzu, ktdry stanowi zatgcznik nr 2 do niniejszego Regulaminu.
Formularz jest dostepnym w biurze Zleceniobiorcy (adres: Katowice 40-039 ul. Powstancéw 30) a takze

na Portalu www.pgg.pl w zaktadce Gazeta Firmowa.
Oferta zawiera:

a) dane identyfikujace Zleceniodawce: petna nazwa firmy, adres, telefon, email, NIP, dane osoby do
kontaktu,

b) nazwe kampanii reklamowej,

c) rodzaj i wielkos¢ zamawianej reklamy,

d) lokalizacje reklamy przez podanie strony na ktorej reklama ma sie ukazac,

e) czas trwania Emisji,

f)  wartos¢ ustugi, termin ptatnosci faktury, nazwe banku i numer konta Wydawcy,
g) osSwiadczenie o zapoznaniu sie z trescig niniejszego Regulaminu,

h)  o$wiadczenie o prawie do dysponowania uzytymi w Reklamie informacjami, danymi, wizerunkami,

znakami towarowymi lub innymi elementami ktére moga by¢ przedmiotem ochrony prawnej,

i)  oswiadczenie stwierdzajace ze w skutek publikacji reklamy nie zostang naruszone prawa autorskie
lub jakiekolwiek prawa osob trzecich,

j)  oswiadczenie o zgodnosci emitowanej reklamy z prawem i zasadami wspotzycia spotecznego,
k) podpis i piecze¢ Zleceniodawcy.
§12

Przed ztozeniem Oferty, Zleceniodawca powinien uzyska¢ od Ustugodawcy informacje dotyczacay
mozliwosci publikacji swojej Reklamy w Magazynie w terminie oraz w sposdb przez siebie wybrany.
Uzyskanie informacji moze nastgpi¢ poprzez przestanie na adres Wydawcy propozycji zamieszczenia
reklamy w formie wypetnionego, lecz niepodpisanego formularza Oferty. Do przestanej propozycji
Zleceniodawca dofgcza proponowang tresc reklamy.

Wydawca poinformuje Zleceniodawce czy emisja reklamy jest mozliwa w sposob i w terminie zgodnym
z wskazaniem Zamawiajgcego. Wraz z informacja wydawca odeSle Zleceniodawcy formularz ofertowy
uzupetniony o cene. Odestanie przez Wydawce uzupetnionego formularza jest réwnoznaczne
z rezerwacja terminu publikacji Reklamy.



§13

1. Dla utrzymania rezerwacji Zleceniodawca zobowigzany jest przesta¢ Wydawcy podpisang przez siebie
Oferte w terminie do 10 dnia miesigca poprzedzajgcego pierwszy miesigc Emisji Reklamy. Nieprzestanie

Oferty w terminie jest rbwnoznaczne z anulowaniem rezerwaciji.

2. Wydawca, potwierdzi Zleceniodawcy pisemnie lub pocztg elektroniczng czy przyjmuje Oferte na
warunkach w niej okreslonych lub zaproponuje dodatkowe warunki na ktérych jest gotéw opublikowac

Reklame. Umowe uwaza sie za zawartg z chwilg z ktérg Wydawca potwierdzi przyjecie Oferty.
§14

Wydawca moze zaproponowac dodatkowe warunki od ktorych uzaleznia publikacje reklamy, w takim
przypadku przyjmuje sie ze doszto do modyfikacji oferty. Zleceniodawca ma prawo do 15 dnia miesigca
poprzedzajgcego pierwszy miesigc emisji reklamy wyrazi¢ zgode na modyfikacje proponowane przez
Wydawce. Umowe uwaza sie za zawartg z chwilg otrzymania przez Wydawce o$wiadczenia o przyjeciu

zmodyfikowanej oferty.
§15

1. Publikacja zamdwionej reklamy nastgpi w miesigcu nastepujgcym po miesigcu w ktérym Wydawca

potwierdzit przyjecie Oferty.

2. Wydawca zastrzega sobie prawo do zmiany terminu publikacji reklam lub ogtoszernn wynikajgcych

Z przesuniecia daty emisji danego wydania.

3. Wydawca nie dostarcza Zamawiajgcym bezptatnych egzemplarzy gazety firmowej w ktérych ukazata sie
reklama. Elektroniczna wersja wydania gazety firmowej jest dostepna na stronie internetowej Wydawcy
www.pggd.pl w zaktadce Gazeta Firmowa.

§16

1. Dopuszcza sie mozliwos¢ ztozenia Oferty za posrednictwem poczty elektronicznej, mozliwos¢ te uzaleznia
sie od uprzedniego zawarcia z Wydawca pisemnego porozumienia obejmujgcego zgode na wymiane
wszelkiej korespondencji pomiedzy Zleceniodawcg a Wydawcg za poSrednictwem poczty elektroniczne;j.
W sprawach nieuregulowanych w porozumieniu stosuje sie przepisy Regulaminu. TreSc porozumienia

stanowi zatgcznik nr 3 do Regulaminu

2. Nie dopuszcza sie sktadania Ofert przez telefon, faks, poczte elektroniczng lub z wykorzystaniem innych
$rodkow niestuzgcych do bezposredniej komunikacji na odlegtos¢. Powyzsze nie dotyczy sktadania Ofert
w postaci elektronicznej z wykorzystaniem kwalifikowanego podpisu elektronicznego oraz Ofert

sktadanych przy pomocy poczty elektronicznej w oparciu o zawarte z Wydawca porozumienie.

ROZDZIAL 4: PROJEKT REKLAMY, INSERTY
§17

Wydawca moze przyja¢ do wykonania projekt reklamy, warunki wykonania projektu ustalone zostang

w drodze odrebnych uzgodnien.



§18
1. Do zamieszczenia insertow stosuje sie dodatkowo zasady okreslone w ust 2 i 3.

2. Inserty dostarczane sg przez Zamawiajgcego na koszt Zamawiajgcego na adres i w terminie wskazanym

przez Wydawce.

3. Wydawca moze przyja¢ zlecenie produkcji insertow. Szczegdtowe warunki zlecenia strony ustalg

w drodze odrebnych uzgodnien.
ROZDZIAL 5: MODYFIKACIJA UMOWY I REZYGNACJA Z EMIS]I REKLAMY
8§19

1. Modyfikacja reklamy jest dopuszczalna za zgodg Wydawcy oraz pod warunkiem ze nie prowadzi do

zmniejszenia wartosci umowy.

2. Modyfikacje reklamy, Zamawiajgcy zobowigzany jest dostarczy¢ Wydawcy na piSmie, z doktadnym
okresleniem jej zakresu, nie pozniej niz w terminie do 20 dnia miesigca poprzedzajgcego emisje reklamy.

3. Modyfikacje Reklamy dostarczone po terminie wymienionym w § 20 ust 2 moga nie zosta¢ uwzglednione

za$ Wydawca opublikuje tres¢ reklamy w wersji pierwotne;j.
§20
Emisja reklamy moze zosta¢ odwotana przez Zleceniodawce w catosci lub w czesci.
§21

1. Odwotanie Emisji Reklamy w catosci lub czesci musi by¢ dokonana na piSmie pod rygorem niewaznosci
w terminie do 20 dnia miesigca poprzedzajacego miesigc emisji. Z przyczyn technicznych nie jest
mozliwe odwotanie publikacji reklamy jezeli rezygnacja zostata ztozona z uchybieniem w/w terminu.

2. Odwotanie emisji reklamy w czesci dotyczy wytacznie uméw obejmujacych publikacje Reklamy przez

czas dtuzszy niz 1 miesiac.
§22

Odwotanie emisji reklamy po dokonaniu zapfaty nie uprawnia Zamawiajacego do Zzadania od Wydawcy

zwrotu kwoty przelanej na jego rzecz tytutem zaptaty za emisje reklamy.

ROZDZIAL 6: CENA T WARUNKI PLATNOSCI
§23

1. Reklamy beda zamieszczane w Magazynie PGG za wynagrodzeniem okreSlonym w cenniku,
obowigzujgcym w dniu ztozenia Zlecenia. Wszystkie ceny podane w cenniku sg cenami netto. Wartos¢
wynagrodzenia naleznego Zleceniobiorcy bedzie odpowiednio powiekszona o podatek VAT zgodnie

z obowigzujacymi przepisami.



§24

1. Pelnej platnosci w formie przelewu za wykonanie zlecenia, nalezy dokonac przed Emisjg Reklamy do
dnia wskazanego na zamdwieniu, a w przypadku jego niewskazania nie pdzniej niz do 15 dnia miesiaca
poprzedzajacego pierwszy miesigc emisji reklamy. Rachunek bankowy oraz pozostate dane niezbedne do

przelewu zostang wskazane na formularzu Oferty.

2. Wydawca bedzie realizowat wytacznie zamoéwienia optacone w terminie. Nieoptacenie zamodwienia

w terminie jest réwnoznaczne z rezygnacja z emisji Reklamy.

3. Platnosci za publikacje reklamy nalezy dokonac po otrzymaniu od wydawcy potwierdzenia emisji reklamy

o ktérym mowa w § 13 ust. 2.
ROZDZIAL 7: REKLAMACIE I ODPOWIEDZIALNOSC WYDAWCY
§25

1. Reklamacje dotyczace sposobu i jakosci realizacji zamdwienia Zamawiajgcy zobowigzany jest zgtasza¢

Wydawcy na pismie w terminie 7 dni od daty pierwszej emisji reklamy.

2. Reklamacja powinna zawieraC opis wady opublikowanej reklamy lub informacje Zze nie doszio do

publikacji Reklamy.

3. Wydawca zastrzega sobie prawo nieuwzglednienia reklamacji, jezeli dotyczy ona rdznic w kolorze
Reklamy wzgledem przestanego wzoru/ projektu.

4. Woydawca rozpatruje reklamacje w terminie 14 dni od daty jej wptywu. W uzasadnionych przypadkach

termin ten moze ulec wydtuzeniu o czym Wydawca poinformuje Zamawiajacego.
§26

W wypadku uznania reklamacji za zasadng Wydawca zobowigzany jest do powtdrzenia emisji reklamy
w najblizszym dostepnym terminie a w przypadku reklam ktdrych emisja zostata ustalona na okres dtuzny niz

1 wydanie Magazynu do przedtuzenia emisji o okres w ktérym emitowano wadliwg reklame.
8§27

1. Wydawca nie ponosi Zzadnej odpowiedzialnosci za nastepstwa nieumyslnego niezamieszczenia

Reklamy, pominiecia jej elementdw, lub innych wad.
2. Odpowiedzialnos¢ wydawcy ogranicza sie do $wiadczen przewidzianych w § 26.
ROZDZIAL 8: POSTANOWIENIA KONCOWE
§28

Wydawca nie odpowiada wzgledem Zamawiajgcego za jakakolwiek szkode wywotang odmowa publikacji lub
wadami opublikowanego ogtoszenia.

§29

W sprawach nieuregulowanych w niniejszym regulaminie zastosowanie znajdujg odpowiednie przepisy

kodeksu cywilnego i prawa prasowego.



§30

Ilekro¢ strony beda wigza¢ doniosto$C prawng z milczeniem jednej ze stron to przyjmuje sie ze milczenie

oznacza brak zgody.
§31

Cesja wierzytelnosci, powstatych z umowy lub umoéw zawartych z Wydawcg, w tym wierzytelnosci
odszkodowawcze i odsetkowe nie mogg by¢ przedmiotem zastawu oraz obrotu (cesja, sprzedaz), zgodnie

z art. 509 KC, bez pisemnej zgody Wydawcy
8§32

Wszelkie spory mogace wynikngé z uméw do ktdérych zastosowanie ma niniejszy regulamin, rozstrzygane

bedg przez sad powszechny, wiasciwy dla siedziby Wydawcy.
8§33

Regulamin wchodzi w zycie z dniem zatwierdzenia



